DOBRA DRUZYNA PZU

PZU - firma odpowiedzialna spotecznie

zibi + 29 marca, 2023

Rozmowa z tukaszem Turkowskim, Dyrektorem Zarzadzajacym ds. Marketingu, Sponsoringu

i Prewencji

Biznes otwiera sie na sponsoring sportu wszystkimi kanatami. Czy w ostatnich latach nastapit
boom, zwiazany ze sponsoringiem sportowym, i czy jest to - pana zdaniem - najszybciej rozwijajaca

sie w Polsce forma promocji podmiotéw gospodarczych?

- Tak, w ostatnich latach mozna zauwazy¢ wzrost zainteresowania polskiego biznesu sponsoringiem sportowym.
Jest to wynikiem kilku czynnikéw, wsrod ktérych wskaza¢ mozemy m.in. rosngcg popularnosc¢ réznych dyscyplin
sportowych, zwiekszajgca sie sSwiadomosc spoteczng na temat korzysci ptynacych z aktywnosci fizycznej

oraz rozwdj infrastruktury sportowej. Wedtug raportéw rynkowych, przygotowywanych przez uznane podmioty,
sponsoring sportowy jest jedng z najszybciej rozwijajgcych sie form promocji podmiotéw gospodarczych

w Polsce.

Firmy coraz chetniej wspierajg sport, poniewaz jest to dobry sposéb na zwiekszenie swojej widocznosci

i zaprezentowanie marki. W ten sposéb stwarzajg sobie mozliwos¢ zainteresowania konsumentéw swoimi
produktami lub ustugami w prestizowym kontekscie. Dodatkowo, sponsoring sportowy pozwala firmom
nawigzywac trwate relacje z zaangazowanymi fanami oraz dziata¢ w celu poprawy kondycji i zdrowia catego
spoteczenstwa. Dla PZU, firmy odpowiedzialnej spotecznie, jest to niezwykle wazne. Doskonale rozumiemy ten

potencjat i konsekwentnie rozwijamy swoje dziatania w obszarze sponsoringu sportowego.

Znani pitkarze, tenisisci, lekkoatleci czy skoczkowie narciarscy podpisuja umowy sponsorskie.
W jaki sposob i w jakim zakresie przektada sie to na wymierne korzysci takze dla firm

wspierajacych sportowcow?
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- Podpisanie uméw sponsorskich z wybitnymi sportowcami to podjecie zobowigzania, ze od teraz marka
wspotuczestniczy w zyciu sportowym wspieranego sportowca lub sportowcéw. Wraz z ich progresem

i osigganymi przez nich wynikami taka wspétpraca moze przynies¢ wspierajagcym firmom wiele korzysci.

Pozytywne skojarzenia z nazwiskiem znanego sportowca, jakimi sg np. sukcesy, wytrwatos¢, sita, moga wptyngé
na postrzeganie danej firmy przez konsumentéw. Marka partnera staje sie w ten sposéb beneficjentem emocji,
ktére generuje sport. Przektada sie to tez na aspekt finansowy. Osiggniecia i sukcesy wptywajg na duze
zainteresowanie mediéw i kibicéw. Tak samo firma, ktérej logo eksponujg popularni i wiarygodni zawodnicy,

moze liczy¢ na wzrost zainteresowania swoim produktem.

Ostatecznie, korzysci z umowy sponsorskiej zalezg od celéw, jakie firma chce osiggnac i tego, w jakim zakresie
dana umowa spetnia te cele. Wymierne korzysci dla firmy ptynace z umowy sponsorskiej zaleza
nie tylko od wynikéw sportowych, ale takze wielu innych czynnikéw. PZU jest bardzo aktywny w trzech

obszarach sponsoringu sportowego: wizerunkowym, sprzedazowym i spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.
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Czy duze, ogolnopolskie marki powinny wspierac¢ rowniez mniejsze kluby sportowe w matych

osrodkach? A jesli tak, czy ma to znaczenie wizerunkowe?

- Patrzac przez pryzmat zwrotu z inwestycji, wspieranie mniejszych klubéw sportowych jest bardzo korzystnym
dla wizerunku marki rodzajem sponsoringu. Wspieranie kluczowych rozgrywek lub najlepszych sportowcéw

w danej dziedzinie oznacza wysoka konkurencje oraz ograniczong dostepnos$¢ miejsc dla partneréw. Tymczasem
sport amatorski, lokalny, otwiera nowe mozliwosci. Duze marki mogg przyczynic¢ sie do popularyzacji réznych
dyscyplin sportowych w mniejszych osrodkach. Dzieki temu wiecej ludzi moze zaczgc interesowac sie sportem

i otrzymac szanse na rozwijanie swoich pasji lub umiejetnosci. Mniejsze kluby sportowe sg czesto integralnag

czescig lokalnych spotecznosci, ale majg mniejsze mozliwosci finansowe, co nieco ogranicza ich zdolnos¢
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do szkolenia mtodych talentéw. Wsparcie ze strony duzej firmy moze poméc w rozwoju tych mtodych
zawodnikow i zwiekszy¢ ich szanse na osiggniecie sukcesu w przysztosci. Dlatego wsparcie dla mniejszych
klubéw sportowych powinno by¢ traktowane jako projekt dtugoterminowy, a nie jednorazowa akcja
charytatywna. Wspieranie klubéw powinno odbywac¢ sie w sposéb zréwnowazony i zgodny z wartosciami marki,
co moze przyczynic¢ sie do zbudowania trwatych relacji miedzy marka a lokalnymi spotecznosciami.
Zaangazowanie firmy w rozwdéj sportu w lokalnych spotecznosciach moze takze zosta¢ docenione przez jej

klientdow.

Innym istotnym rodzajem wsparcia jest wspdtpraca w nowych inicjatywach sportowych. Przyktadem jest fakt,
ze PZU byto partnerem gtéwnym Memoriatu Pary Prezydenckiej im. Marii i Lecha Kaczynskich, a o jego randze
Swiadczy m.in. wysoki poziom sportowy i ze w role Dyrektora Sportowego Turnieju weszta Agnieszka
Radwanska. Nowe wydarzenia tego typu ze wsparciem partneréw moga rozwing¢ sie od lokalnych do pozycji

na state wpisanych w kalendarz turniejowy zawodnikéw i kibicow.

Tworzgc projekt prewencyjny Dobra Druzyna PZU zwréciliSmy sie do matych klubéw ze wsparciem finansowym,
realizujgc w ten sposdb zadanie, jakim jest promocja sportu i profilaktyki zdrowotnej. Dobra Druzyna stata sie
ponad kilkudziesieciotysieczng rodzing oséb sponsorowanych przez PZU. Sponsorujac sport lokalny i amatorski
obok zawodowego, reprezentowanego przez najlepszych sportowcédw na swiecie, osiggamy liczne efekty

synergii.
Czy mégtby pan nieco zdradzi¢ kulisy wspoétpracy z przedstawicielami topowych sportowcéw?

- Kulisy wspoétpracy na linii marka i zespét sponsorowanego sportowca nie sg tak ekscytujace, jakby mogto sie
wydawacd obserwatorom spoza branzy. Naszym zadaniem jest realizacja uméw sponsoringowych i wykorzystanie
Swiadczen z umowy z korzyscig dla naszego wizerunku i biznesu. Musi sie to odbywa¢ w poszanowaniu rytmu
ZycCia sportowca, wyznaczanego przez kalendarz sportowy, treningi, a takze inne zobowigzania biznesowe

i aktywnosci. Dobra wspétpraca i wzajemne zrozumienie obu stron jest gwarancjg satysfakcji i bardzo dobrych

wynikéw biznesowych.
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Jedna z twarzy PZU jest liderka swiatowego tenisa Iga Swiatek. Czy PZU bedzie chciat jeszcze

bardziej wspiera¢ polski tenis, a jesli tak, to w jakiej formie?
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- Wspieramy sport w bardzo przekrojowy sposéb. Nasza oferta kierowana jest do przedstawicieli réznych
dyscyplin w catym kraju. Wachlarz dziatan sponsoringowych obejmuje tez tenis ziemny. Ostatnio PZU byto
partnerem gtéwnym pierwszego w Polsce turnieju tenisowego rangi ITF W100. Mysle, ze bedziemy jeszcze
korzystac¢ z efektéw synergii, jakie daje nam wspétpraca z lgg Swiatek przy okazji wspierania dyscypliny sportu,

jakg jest tenis i popularyzowad go wsrdd dzieci i mtodziezy.

Jak, pana zdaniem, rozwija sie w Polsce spoteczna odpowiedzialnosc¢ biznesu i czy firmy chetnie

wspieraja w naszym kraju sport, takze ten lokalny?

- W ostatnich latach widoczny jest wzrost swiadomosci spotecznej dotyczacy wptywu biznesu na otoczenie.
Rosng takze oczekiwania spoteczenstwa wobec firm. W zwigzku z tym wiele przedsiebiorstw podjeto dziatania,
ktére przyczynity sie do poprawy jakosci zycia w spoteczenstwie i do ochrony srodowiska. W Polsce CSR jest
postrzegany jako element strategii biznesowej, ktéry pozwala na zwiekszenie konkurencyjnosci przedsiebiorstw,
poprawe relacji z klientami, pracownikami i spoteczefhstwem oraz zwiekszenie zaangazowania pracownikéw

w dziatania firmowe. Obecnie zyskuje to dodatkowo na znaczeniu z uwagi na nowy obowigzek raportowania
niefinansowego ESG, ktdre bedzie dotyczyto coraz szerszej grupy podmiotéw gospodarczych. Dziatalnos¢ firm

w sporcie bedzie wpisywato sie w realizacje czesci celéw ESG i to moze by¢ kolejny czynnik wspierajgcy rozwaj

sponsoringu sportowego w Polsce.

Liderami w sponsoringu sportowym sg bez watpienia Spétki Skarbu Panstwa, ktére wspierajg sport

na niespotykang jak do tej pory skale, dajgc impuls rozwojowy dla wielu sportowcéw i licznej grupy dyscyplin.
Mimo wielkich perturbacji wywotanych przez pandemie i kryzys ekonomiczny to wsparcie finansowe dla sportu
trwa i daje gwarancje, ze nasi sportowcy majg warunki do rozwoju i rywalizacji, my kibice zapewnione sportowe

emocje, a spotki mozliwos¢ realizacji strategii spotecznej odpowiedzialnosci biznesu oraz celéw marketingowych.

Czytaj online i udostepnij:

https://tenismagazyn.pl/pzu-firma-odpowiedzialna-spolecznie/



